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Właściciel multipartnerskiego programu
lojalnościowego Payback, który wchodzi 
do Polski, gromadzi dane o konsumentach
na niespotykaną dotąd skalę. W rękach
prywatnej firmy znajdą się informacje
o naszych transakcjach dokonanych
w sieciach handlowych wszystkich
partnerów
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Jan Ołdakowski, dyrektor Muzeum
Powstania Warszawskiego, dokonał
przewrotu w myśleniu o promocji
i społecznym komunikowaniu polskiej
historii. Skutecznie zerwał z tradycją
akademii ku czci
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… z Pawłem Kowalewskim, prezesem
Międzynarodowego Stowarzyszenia
Reklamy (IAA)
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Najważniejsze jest dla nas doświadczanie
produktu – mówi Giuseppe Lavazza,
wiceprezes i dyrektor strategiczny 
ds. marketingu firmy Lavazza
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Sposoby na niekonwencjonalne
zagospodarowanie przestrzeni reklamowej

WWOORRKK  SSPPAACCEE  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..2288
Przegląd najciekawszych kreacji ze świata
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Wywiad z kreatywnym
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Ranking najciekawszych kampanii miesiąca
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Trójka specjalistów ocenia reklamy:
Danone’a, Axe i Oxfordu
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Na mocy unijnej dyrektywy product
placement będzie dozwolony wyłącznie
w filmach, serialach, słuchowiskach
radiowych, audycjach sportowych
i rozrywkowych, z wyłączeniem audycji 
dla dzieci
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Grupa docelowa: dla marketerów
gigantycznego ślubnego interesu istnieje
przede wszystkim konsument – kobieta,
zwykle z wizją wesela życia
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Raport Gemiusa „Internauci a rynek
samochodów nowych i używanych”
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Wypożyczalnie samochodów
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Producenci, starając się sprostać trendom
konsumenckim, coraz częściej oferują
małe, tanie auta, a jednocześnie w wysokim
standardzie wyposażenia
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Kupując Ferrari, nie kupuje się samochodu,
ale bilet do zupełnie innego świata
– twierdzi Dante Cinque, general manager
GranTurismo Italia
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Na rynku wydawniczym są tytuły
poświęcone najbardziej niszowym
dyscyplinom. Jednak królową pozostaje
wciąż piłka nożna 
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Czy wskutek kryzysu zimowy event może
wkrótce ograniczyć się do zjazdu 
na nartach i wieczornej biesiady
przy kotlecie?
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Za sprawą „promocji” ceny ekskluzywnych
kolekcji zbliżyły się niebezpiecznie do ofert
masowych marek 
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Handlarze z szanghajskiego marketu
twierdzą, że jeśli w swojej ofercie nie mają
jakiejś marki, ta nie jest po prostu dobra
albo nie istnieje 

n r  1 0  ( 2 9 )  p a ź d z i e r n i k  2 0 0 9



październik 2009

RReeddaakkttoorr  nnaacczzeellnnyy
Tomasz Kamyk

SSeekkrreettaarrzz  rreeddaakkccjjii
Iwona Lisek-Woubishet 

DDzziieennnniikkaarrzzee
Adam Bodziak 
Krzysztof Ratnicyn 
Magdalena Rydzik 
Magdalena Szaciłło 

KKoorreekkttaa
Anna Sidor 

PPrroojjeekktt  ggrraaffiicczznnyy
Ewa Maja Chodorowska 

OOpprraaccoowwaanniiee  ggrraaffiicczznnee  ii  sskkłłaadd
Ewa Maja Chodorowska 

KKiieerroowwnniikk  ddss..  pprroodduukkccjjii
Lena Gołaszewska-Bugaj 

DDyyrr..  sspprrzzeeddaażżyy  ii  mmaarrkkeettiinngguu
Iwona Witek 

BBiiuurroo  rreekkllaammyy
Agnieszka Jóźwik 
Maciej Wrembel

DDyyrreekkttoorr  wwyyddaawwnniicczzyy
Andrzej Balcerzak 

KKiieerroowwnniikk  ddyyssttrryybbuuccjjii
Anita Gołaszewska

KKiieerr..  ddzziiaałłuu  pprreennuummeerraattyy    
Grzegorz Garbarczyk

PPrroodduucctt  mmaannaaggeerr  
Jacek Domański  

SSppeeccjjaalliissttaa  ddss..  pprroommooccjjii  pprreennuummeerraatt
Luiza Łoboda-Dorabiała

PPRR  mmaannaaggeerr
Agnieszka Gołąbek

DDyyrreekkttoorr  zzaarrzząąddzzaajjąąccyy
Paweł Lubicki  

WWyyddaawwccaa
Medical Tribune Polska Sp. z o.o. 
ul. 29 Listopada 10, 
00-465 Warszawa 
tel. +48 22 444 24 00 
faks +48 22 832 10 77 
redakcja@marketingandmore.pl 
www.marketingandmore.pl  

DDrruukk
Interak Drukarnia Sp. z o.o.  
ul. Kościuszki 93, 
64-700 Czarnków 

NNaakkłłaadd
6000 egz.

S T R A T E G I E

SSPPOOŁŁEECCZZNNOOŚŚĆĆ  ––  WWAAŻŻNNAA  SSIIŁŁAA  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..5555
Felieton Cezarego Jóźkówa

WW PPOOSSZZUUKKIIWWAANNIIUU  DDOOSSKKOONNAAŁŁEEJJ
FFOORRMMUUŁŁYY   ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..5566
Próbując odpowiedzieć na pytanie
o kampanię doskonałą, postanowiliśmy
przeanalizować werdykty jury dwóch
reklamowych konkursów: Effie i Klubu
Twórców Reklamy. Wyłoniliśmy siedem
kreacji, które w ostatnich czterech latach
zdobyły uznanie w obu turniejach
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Od dwunastu lat konkurs reklamowy 
Złote Orły nagradza wyłamujące się 
ze schematów pomysły. W tym roku 
po raz pierwszy tę nagrodę przyzna „M&m”
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Segment składanych rowerów pozostaje
niewykorzystaną rynkową niszą. Jakie
szanse miałyby dziś oldschoolowe
Romety?
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Nasza najnowsza kampania będzie
oryginalna – mówi Piotr Machel, dyrektor
marketingu Banku BPH i GE Money
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W końcu ubiegłego roku w wyniku kryzysu
banki zaczęły kłaść nacisk na lokaty.
Obserwatorzy ostrzegali, że ta
wyniszczająca wojna musi się wkrótce
skończyć
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Rozmowa z Piotrem Ludwickim, prezesem
Związku Kontroli Dystrybucji Prasy
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Logistyka kojarzy się większości osób
z zadaniem matematycznym z kilkoma
niewiadomymi. Nie marketingowcom
Schenkera 
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Kampania dla Princessy w dedykowanym
marce serwisie społecznościowym 
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Marketingowcy powinni pamiętać, że ludzie
różnią się również stosunkiem do pieniędzy
– przekonuje dr Dominika Maison 
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W porównaniu z reklamami odsłonowymi
na plus wyróżniają się reklamy wideo
– przekonuje Mirek Połyniak

H I S T O R I A  M A R K I

OOKKUULLAARRYY,,  KKTTÓÓRREE  GGRRAAJJĄĄ……  
NNAA  NNOOSSIIEE   ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..  ..8800
…czyli pierwszoplanowe role Ray-Banów
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Kraków według Ewy Banach
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Podwójny jubileusz w G+J Polska
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